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□ 重庆日报记者 栗园园

阳春三月，茶树上的嫩叶渐次冒出枝头，又
到一年采茶季。

从永川、巴南、荣昌等低海拔茶区到万州、秀
山等高海拔茶区，积蓄一冬的新芽次第舒展。这
第一轮采摘的特早茶，早已令爱茶之人口齿生
津，争相尝鲜。

特别是此时至清明节前，处于萌发初期的茶
叶，芽叶细嫩、色翠香幽，风味最佳，同时又因产
量有限，故而身价倍增，因此又有“明前茶，贵如
金”之说。

茶叶是我市深入实施千亿级优势特色产业
培育行动，着力打造“3+6+X”农业产业集群之
一，其中特早茶又是我市最具特色的优势农产品
之一。

如何做足、放大重庆春茶“鲜”的优势，提升
产业附加值？各茶业生产基地、茶企和科研院所
纷纷“出招”！

依靠智慧监测系统
让采摘的茶叶更鲜嫩

春茶的“鲜”从何处来？
“这个主要跟茶叶里的氨基酸、茶多酚含量

有关，也就是酚氨比。”市茶产业技术体系茶园绿
色高效栽培功能研究室主任杨海滨说，一般而
言，茶叶氨基酸含量高、茶多酚含量低，泡出的茶
就会清香爽口，没有涩味。

在正常生产中，氨基酸含量达到4%以上，就
已经非常高了，此时茶多酚的含量就非常关键，
若这个指标也高，口感也不会好。

春季，气候变化较大，氨基酸、茶多酚的含量
变化也非常快。“茶叶早采一天或晚采一天，可能
就大不相同了。”杨海滨说，但由于春茶价高，往
往茶园在茶树一芽一叶萌发比例达到5%就会开
始采摘。

所以，近年来，杨海滨团队致力于茶叶智慧
化生产加工技术的研究与应用，在茶园构建了

“天空地”全方位的监测体系。
杨海滨团队位于永川区茶山竹海的科研基

地是全市首个智慧茶园，茶树间安装了多个白色
的茶树生长数据监测仪，可以收集周边200亩范
围内的环境数据及茶树生长指标。

“看，我手里这是一个手持高光谱检测仪，可
以根据监测仪反馈数据，针对性地做单棵茶树的
指标检测。最近，我们又做了无人机巡检系统，
可以实现茶园智慧检测全覆盖。”杨海滨一边演
示一边说，有了这套系统，就可以用科学数据支
撑茶园管理，提升茶叶品质。

如今，这套技术已在永川、万州、秀山等多个
茶区推广运用。万州江南茶厂负责人万小红说，
通过智慧茶园打造，依据监测数据，茶园实现精
准管理和产品精准分级，产品品质明显提升，近
两年公司的“玉毫秀芽”“三峡红茶”等产品在各
大茶叶评比中获得金奖，“以前一年最多评得上
一两个奖，这两年奖项几乎翻倍。”

融合乡村旅游
拓展新的消费场景

而要让抢先上市的“鲜”茶卖得更好，就有必
要拓展新的消费场景。

最近，随着春季出游需求旺盛，在巴南区定
心茶园，自3月1日开园以来，周末节假日高峰期
每天接待游客一两千人，平时也有一两百人。游
客们在茶园采茶、体验手工制茶，亲手为自己做
出最新鲜的茶叶。

做茶旅融合，定心茶园在全市不是最早的，
一开始也并不是有意为之。

“2014年，我们‘巴南银针’的老顾客提出了
采茶需求，希望能够找个地方踏青。”重庆茶业集
团总经理张璐说，她们就顺应客户需求，在定心
茶园开辟了一小块区域，专门接待这些客人。

没想到，前来体验采茶、制茶的游客越来越
多，张璐铺捉到了来自市场“信号”——亲子游需
求旺盛、中国传统文化受追捧。

经在国外考察葡萄酒庄运营模式后，2015
年，定心茶园正式推出了茶旅融合项目。

“我们完全走市场化运营的道路，在增强游
客体验感上下了很多功夫。”张璐说，比如针对亲
子游，增加了吉祥物、儿童茶服等元素；针对年轻
人，在茶园规划了拍照打卡点、开设茶艺课等，为
游客提供满满的情绪价值。

张璐认为，近年来，在茶旅融合板块重庆茶
业集团在基础设施、人力资源方面投入很大，但
茶旅本身不怎么赚钱，其效益最终还是体现在了
茶叶销售端。

“很多游客来茶园时，对我们地产茶往往是
不了解的，对江浙一带的茶认知度明显更高。”张
璐说，但茶旅的拓展，让他们直观看到了茶园的
管理、茶叶的品质，随后逐渐建立起消费连接。

张璐介绍，根据公司后台数据显示，在茶园
体验后的顾客，90%都会产生购买，复购率也达
到50%以上，“所以从‘大账’来算，茶旅对茶叶消
费具有很强的带动力，就我们公司而言，为销售
带来了10%的提升。”

目前，我市产茶区县乃至茶园几乎都推出了自
己的茶旅线路，比如永川的茶山竹海、铜梁的安溪
茶园、武隆的天尺坪茶园、万州区的凤凰茶乡等，它
们通过拓展新的消费场景，助力地产茶的发展。

保鲜技术加持
一年四季都可以喝“鲜”茶

在消费端，茶叶如何更长久的保“鲜”也至关

重要。毕竟春茶生产是季节性的，消费行为却不
间断。

“作为企业来讲，我们肯定是尽可能拉长销
售周期，才能盈利。”重庆云岭茶业科技有限责任
公司技术负责人鲁礼勋说，所以，近年来，公司在
为茶叶保鲜方面做了很多努力。

云岭茶业科技有限责任公司主要生产名优
绿茶永川秀芽，对于茶叶产品有“三绿”要求，即
干茶外形绿、泡后杯底绿、泡出的茶汤绿。

“茶叶对温度、湿度、光照等外部环境都十分
敏感，控制不好就容易变质，导致风味下降。”鲁
礼勋说，这其中有两个生产环节十分重要：杀青
和保存。

高温杀青是为了快速去除茶叶的水分，保持
茶叶的鲜绿。鲁礼勋说，以前高温杀青技术不成
熟，导致茶叶杀不透，如今公司形成了“蒸汽杀
青+微波杀青”的技术，“高温加热风，能够充分将
茶叶中酶的活性杀死，提升茶叶外观品质。”

保存方面主要是通过冷藏，公司为此建了一
个600多立方米的冻库。近期，正值春茶生产季
节，一批批茶叶从生产线下线后，便被送到冻库
中保存，待销售时再拿出。

“茶叶保存就是要隔绝空气，避温、避光，我
们都是用的铝箔袋来装，这种材质不透气，且相
比塑料包装它本身没有气味，也不会影响茶叶风
味。”鲁礼勋边说边打开一袋去年生产的茶叶，溢
出的仍是一股新茶的清香。

鲁礼勋说，冻库可将茶叶的温度控制在 5℃
以下，将加工好的茶叶抽真空包装后放入，可保
证1年半内品质保持在鲜茶的90%左右。

“我们好多顾客都反馈，说我们的茶叶不管
任何时候买来喝，风味都没有太大差异。”鲁礼勋
表示，通过一系列“锁鲜”技术，云岭牌永川秀芽
实现了周年销售，公司年收购原料10余万斤，制
作名优茶三四万斤。

特早茶是我市最具特色的优势农产品之一特早茶是我市最具特色的优势农产品之一————

□ 重庆日报记者 栗园园

不同于其他茶馆多坐落
在僻静之地，重庆的连锁茶馆
苗品记往往出现在商圈等人
流量大的醒目位置，茶馆内也
是别具一格的新中式风格，目
标直指都市消费人群。

作为连锁茶馆品牌，苗品
记现已在重庆开设茶馆42家，
此外还有 6家分布在贵州、四
川、宁夏、安徽、河南、西藏。

近日，记者就如何培育茶
馆品牌带动茶业发展这个话
题，与苗品记创始人苗伟进行
了对话。

茶馆为什么开在了商圈？

记者：你为什么会选择开茶馆？
苗伟：其实我们做茶叶的人大都有一个

梦想，就是办一家茶馆，能够直接将产品销售
给消费者，让他们当场感受到茶的品质、味道
和文化。单纯卖茶叶，你是接收不到这样的
反馈的。

其次，开茶馆其实也是做一个空间，我可
以和朋友在这里聊天、聚会，算是我自己的一
点私心。

记者：在大家印象中，茶馆都是开在社
区、街边，你从一开始就把茶馆就开在了商
圈，是出于什么样的考虑？

苗伟：一开始是偶然。2010年我决定开
个茶馆，重庆天地又在招商，他们对于店铺要
求很高，我就专门找了设计团队来设计，没想
到做起来后效果还不错。

选择开在商圈里确实是个创新，我觉得
也是因为那时候我很年轻，是在用一种新的
思维看待这件事。

记者：确实，苗品记跟现在的大部分茶馆
都不太一样，其他茶馆要么在茶艺上很讲究，
要么以棋牌娱乐为主。

苗伟：对，很多茶馆呈现出来的茶文化非
常厚重，往往还有茶艺师来泡茶表演，但一些
年轻人不懂泡茶，他们是接受不了的。所以，
我们的茶馆就是要改变这一点，运用了快客
杯这样的茶具，让顾客可以一边聊天一边自
己动手，既方便谈话，又增强了喝茶的体验
感，所以第一家店成功后，我就继续复制了这
一模式。

茶馆需要营造一个什么样的空间？

记者：刚才有提到做茶馆也是在做空间，
对你来说茶馆个什么空间？

苗伟：就是大家洽谈、聊天、歇脚的空
间。生活中这种需求很多，但往往提供这样
空间的都是咖啡店、奶茶店，也包括酒店大
堂。可其实，很多人坐下来的时候不想喝咖
啡或奶茶，所以茶馆就提供了另外一种选择。

记者：那为什么苗品记好像总开在星巴
克附近？

苗伟：因为星巴克比较出名，他的选址都
是交通便利的地方，相当于一个地标建筑，非
常容易找到。

我们在经营上也有借鉴星巴克，但同时

也根据顾客反馈做了一些改变，比如大家对
于私密度的要求等，逐渐形成了现在的现代
新都市茶馆风格，偏商务一些。

记者：除了商圈，这几年苗品记好像也开
了一些比较有特色的店，比如佛图关网红轻
轨茶馆。

苗伟：对，这其实也是做空间，提供一些
差异化的场景，满足更多顾客的需求。重庆
现在是热门旅游目的地，也有很多著名打卡
景点，我们就相继开了佛图关网红轻轨茶馆、
磁器口文化名人茶馆、南滨路开埠文化茶馆
等等极具地域特色、风格迥异的茶馆，很受年
轻人喜欢。

此外，我们还根据茶客喜好，开了潮州工
夫茶馆、普洱茶馆等，对市场做了进一步细分。

做茶馆也要学会拥抱未来

记者：你怎样看待茶馆在整个茶产业链
条上的作用？

苗伟：茶馆其实不单单是个喝茶的地方，
其实它也是茶文化的传播空间，比如我们茶
馆摆放的很多跟茶相关的器具、书画等。我
们还会不定期举办茶友交流活动，分享茶文
化、茶知识，让他们从不懂茶变得懂茶，从不
会泡茶变得会泡茶。这些新培育的爱茶人势
必会带动茶叶消费。

以苗品记为例，我们主打永川秀芽，每年
带动销售永川秀芽近 4万斤，销售额 2000万
元左右。

记者：最近，苗品记开了一个名叫四囍茶
馆的新品牌，有一些非常年轻化的调整，这是
出于什么样的考虑？

苗伟：年轻人现在是消费的主力军，而且
随着国潮崛起，他们对茶文化的接受度、认同
度是非常高的，比如年轻人特别爱喝的奶茶，
其实就是茶饮。我们也要积极拥抱这种变
化，所以开了四囍茶馆，在纯茶产品外，增加
了奶茶、茶咖、花茶等茶饮。

记者：你怎么看待茶馆这个业态未来的
发展？

苗伟：这几年人工智能大火，未来虚拟数
字世界对人的影响将越来越大，茶馆更有其
独特的人文价值。线上的联系，永远比不上
大家坐下来面对面地交流。所以，茶馆要提
供一个舒适的交流空间，做一些“倒退”的服
务，比如用人工点单取代线上点单等，把互动
和服务做到极致，强化茶馆这个空间给人带
来的温度。

对话苗品记创始人苗伟：

今天，我们该开怎样的茶馆

对话

重庆春茶如何争重庆春茶如何争““ ””

3月12日，江北区悦荟购物中心苗品记四囍茶馆，市民正
在茶馆品茶。 重庆日报记者 龙帆 摄

永川区永荣镇白云寺村，茶农正在进行采茶比赛。（重庆日报资料图）重庆日报记者 龙帆 摄

北碚区缙云山甜茶种植基地，孩子们在体验制
茶。（重庆日报资料图） 重庆日报特约摄影 秦廷富

茶农展示采摘的鲜叶。重庆日报记者 刘力 摄

2月26日，大足区古龙镇巴岳山中段的茶园里，采茶工正在采摘春茶。新渝报记者 瞿波 蒋世勇 摄


