
XIN YU BAO

072025年1月24日 星期五
责编 熊雅雯 美编 黎刚强渝周刊·巴蜀文旅

去年5月9日，资阳市和大足区签订《共建资大
文旅融合示范区石窟寺文物主题游径合作协议》，双
方将共同建设世界级石窟寺特色文化旅游目的

地。川渝文旅合作，也成为大足文旅发展的新抓手。
据悉，资阳大足文旅融合示范区是川渝 10

个毗邻地区合作共建功能平台中唯一一个以文

化和旅游融合发展为主题的合作平台。
大足和资阳两地石窟寺分布广泛、数量众多、

题材丰富，具有密切的关联性和连续性。作为贯彻
落实成渝地区双城经济圈建设的一项重要举措，资
阳市、大足区两地开展了多领域的文旅协作，共同
打造了“资足常乐”文旅品牌。在此基础上，接下
来，两地将共同推进川渝石窟寺国家遗址公园建
设，共同促进提升两地石窟寺学术研究水平，推动
大足石刻、安岳石刻等石窟景区联动开放、预约开
放，推动旅行社和媒体文物主题游径联合宣传营
销，进一步丰富资阳大足文物主题游径利用形式。

目前，大足、资阳已发布了资大石刻（窟）文
物主题游径首批线路，为游客给出了详尽路线攻
略。该游线以中国古代“神话世界”的游历为核
心线索，以安岳的茗山寺、千佛寨和大足的宝顶
山三处游戏取景地为引，重点串联具备开放条件
的石窟石刻景区，并包含古道、古建筑、花果田园
等丰富要素，构成三日各具特色的文化体验，打
造具有示范意义的资大石窟石刻游径专题产品。

游线主打“拍照打卡＋轻户外探秘、历史文
化研学”的多重体验，重点服务于青少年研学和
大众参观，既包含名胜访古、文化艺术讲解、非遗

体验等学习内容，也包括游戏场景打卡、沉浸夜
游、户外徒步、特产文创等游玩活动。

同时，“资大文物主题游径”短视频摄制已完
成5集摄制，资大石窟寺文物主题游径已被重庆
市文物局、四川省文物局联合遴选申报国家文物
局2024年文物主题游径典型案例。

去年 12月，在巴蜀文化旅游走廊建设专项
工作组第七次联席会上，成渝古道中段沿线“两
市五区”（四川省内江市、资阳市，重庆市永川区、
大足区、璧山区、铜梁区、荣昌区）文旅部门共同
签署《成渝古道文化旅游区域协作备忘录》，聚焦
文化遗产保护研究、公共文化服务共享、完善文
化旅游公共设施、开发成渝古道文化旅游带文旅
产品、打造成渝古道文化旅游带品牌、强化工作
推进保障等6个方面18项具体任务，为两地深化
务实合作提供了行动指南。这也标志着两地共
建成渝古道文化旅游带正式迈出第一步。

大足还举办了首届大足资阳石刻石窟主题
美术作品展等 10余场活动，进一步彰显“成渝
地·巴蜀情”“资足常乐”区域品牌标识。

大足 创新融合启新程 千年石刻续辉煌

《非遗里的中国》大足取景画面

轻轻地触碰一下手机或平板电
脑，瞬间穿越到世界文化遗产大足石
刻，通过8K超高精度画质，便可近距
离欣赏大足石刻的文化魅力……

去年5月，《云游·大足石刻》元宇
宙产品正式上线，将世界文化遗产以
影视级数字孪生技术呈现在大家面
前。这是大足又一项重磅智慧文旅产
品，也是大足文旅数字化创新发展的
具体案例之一。

2024年，大足区委、区政府认真
贯彻“一定要把大足石刻保护好”的重
要要求，把推动成渝地区双城经济圈
建设作为推进全区经济社会发展的
“一号工程”和总牵引、总抓手，以文塑
旅、以旅彰文，加强模式创新、业态创
新，持续丰富“日月辉映、繁星闪烁”的
文旅产品体系。

2024年5月18日，在第48个国际博物馆
日来临之际，由中国移动咪咕公司、大足石刻
研究院、海马云联合打造的数字文旅新标杆
《云游·大足石刻》元宇宙产品正式上线。作
为将世界文化遗产以影视级数字孪生技术、
自由游览形态呈现的元宇宙+文旅项目，《云
游·大足石刻》既是文旅与数字科技融合的最
新成果，能够助力文化遗产的数字化保护和
传承，也是科技拓宽文旅消费边界的全新尝
试，从而打破地理和时间的限制，供用户随时
随地“浸”享大足石刻文化景观，和历史“面对
面”对话。

《云游·大足石刻》只是大足将这座千年文
化宝库呈现给世界的其中一种方式。在2024
年以前，说起大足石刻，许多游客只知道宝顶山
石刻和北山石刻，实际上，大足石刻是大足区境
内摩崖造像的总称，现公布为文物保护单位的
石窟多达75处，尤以北山、宝顶山、南山、石门
山、石篆山这“五山”石刻最具特色。

2024年 7月 20日，大足石刻首次将“五
山”一起正式对游客开放，开启了大足石刻

“五山”同开的全新版图。
“‘五山’石刻同步开放，能够使更多游客

一次性领略大足石刻丰富多彩、多元融合的
艺术魅力，有助于增强民众的文化自信，推动
文化传承与保护。”大足石刻研究院院长蒋思
维介绍说，为了同步开放“五山”石刻，大足石
刻研究院对新开放的 3处石刻开展了全面的
检测、修复、防护处理等工作，力保文物的安
全与完整。

除了景区常规游览，在大足石刻游客
中心，由重庆出版集团精心打造的文化空
间——南书局，还以其源自宝顶山石刻圆
觉洞的设计理念和将色彩、光影、声音与故
事融为一体的体验，成为新晋的游客热门
打卡点。

特别值得一提的是，去年 12月 21日，以
大足石刻为创作背景，由中国东方演艺集团

有限公司、中共重庆市委宣传部、中共重庆市
大足区委、重庆市大足区人民政府、人民网股
份有限公司共同出品的舞剧《天下大足》，在
北京保利剧院精彩亮相，现场座无虚席，观众
热情爆棚。这部舞剧将于 2025年开启巡演，
首站将于 2月 21日至 23日在重庆大剧院大
剧场与剧迷见面。

在大足，不仅仅只有石刻能为游客带来
全新的体验。去年夏天，西子湾山泉浴场正
式开放迎客，龙水湖环湖步道获评重庆最美
山城绿道。原乡老家·观音岩、隆平五彩田园
获评国家3A级旅游景区。

据统计，去年大足区累计接待游客
3872.07万人次，同比增长 10.23%；游客总花
费260.6亿元，同比增长29.6%；接待境外游客
7.05万人次，同比增长 183%；接待过夜游客
90.2万人次，同比增长5.1%。

其中，大足石刻景区购票游客达140.96万
人次、同比增长20.92%，门票收入突破1亿元。

从“元宇宙”到“五山”开放 文旅新品重塑游客体验

2024年 10月 1日，大足高新区
石刻文创园开园。文创园筹建于
2019年初，坐落于渝蓉、大内、南大
泸3条高速公路的交汇处，规划面积
4平方公里，已建成 3平方公里。开
园时，已有65家企业签约入驻，建成
了 34万平方米的标准厂房以及 10
万平方米的文化产业发展基地。

该园获批重庆市文化产业示范
园区、重庆市服务业扩大开放综合
试点示范园、重庆市农民工返乡创
业园等称号，并成功创建重庆市文
物文化创意产业基地。园区内已建
设雕塑艺术景观 34处，启动雕塑景
观大道、粮仓 1958、大足雕客 650文
创街区建设，正全力打造以雕塑雕
刻艺术、工艺美术文化体验为特色
的艺术创意小镇。

大足高新区石刻文创园是大足
推动文创新消费，激活产业新动能的
代表项目。去年暑期，大足石刻文创
产品呈现出火爆热卖的场面。其中
一款名为“石刻旅行家”的盲盒手办
自发售以来，已成功售出 30000余
个。不仅如此，石刻旅行家手办盲盒
还与另一款笛女牌石刻纪念版入选

“中国好礼”。参加“重庆好礼”旅游
商品大赛获1银3铜、2个外事好礼，
并参加第13届重庆国际文化产业博
览会获文化创意奖。

不仅是石刻相关的文创产品，
大足美食也大放异彩。去年，重庆
旅游美食“渝味 360碗”评选结果名
单公示，大足区 9道菜品入选“渝味
360碗”，还培育打造体验店 3家、示
范店1家。此外，大足当地特色产品
飞天刀剪、邓家刀、大足冬菜借力高
流量直播“与辉同行”，3天销售额达
800万元。

统计数据显示，2024年前三季度，大
足区文化产业增加值总量 19.3亿元，同比
增长 37.9%，占 GDP 比重 3.5%；旅游产业
增加值总量 12.2亿元，同比增长 6.1%，占
GDP比重 2.2%。

当大足石刻被 1：1还原到游戏世界里，
将会呈现什么样的景致呢？

随着国产现象级3A游戏《黑神话：悟空》
的全球发售，作为取景地之一的大足石刻首
次登上3A游戏世界的画面之中，用游戏这种
独特的形式，向全球游客展示世界文化遗产
的独有魅力。

精美的游戏场景与大足石刻深厚的文化
底蕴迅速吸引了大量玩家关注。在游戏场景
中，《黑神话：悟空》巧妙地引入了大足石刻四
大极具特色的经典造像。各路“天命人”在游
戏中开始了“赛博旅游”。

大足文旅还积极探索“演唱会经济”“赛
事经济”新模式，2024年大足共举办大型节会
赛事活动20余场。

2024大足石刻国际旅游文化节，不仅为
大家带来了丰富多彩的主题活动，更特意为广
大市民游客准备了“很想遇见你”群星演唱会，
庞龙、梦然、云朵、阿冗等歌手带来了经典作
品，同时还有鲤鱼灯舞、非遗舞龙等文艺表演。

去年 6月，大足举办 2024重庆端午民俗
活动暨“大足石刻杯”成渝地区双城经济圈龙
舟邀请赛。57支参赛队伍、近千名龙舟健儿
在龙水湖上劈波斩浪、争相角逐。大足区相
关负责人表示，通过龙舟赛这一载体，传承和
弘扬了中华优秀传统文化，同时也加强成渝
地区双城经济圈的文化交流与合作。

大足还联动名人、名品持续擦亮大足名
片。携手董宇辉开展“与辉同行”大足专场直播
活动，全网曝光人次超8亿；13项大足非遗亮相

《非遗里的中国》，话题阅读量累计22.3亿。大足
石刻荣登5A级景区品牌传播力百强榜第六位。

去年 11月，大足文旅又迎来高光时刻，
全市文化旅游发展大会和相关配套活动在大
足成功举办，参会嘉宾和工作人员共计近
3000人次。

本次活动包括启动仪式、成果展示、美
食集市、文创集市等，设置了 6大板块 3500
平方米沉浸式主题展区，《千手观音》等 8个
精品演艺节目精彩呈现，遴选全市 68个非
遗文创项目 5000余件展品，销售文创、农副
产品约 300 万元，文旅装备预定订单 1500
万元，拉动周边商家销售额超 800万元。招
商推介活动签约 49个项目，金额 185.44亿
元；集中授信 10个项目，金额 36.37亿元。

从“黑神话”到“节会经济”全新推广模式点亮文旅之光

从“资足常乐”到“成渝地·巴蜀情”川渝合作孕育发展新机
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舞剧《天下大足》剧照

《黑神话·悟空》大足取景画面 曾庆川 摄

《《云游云游··大足石刻大足石刻》》画面画面
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据重庆日报


