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□ 重庆日报记者 周雨

3月 12日，永川联合豆豉（集团）有限公
司揭牌成立。该集团公司由永川区国有平台
公司——永高新集团公司联合该区现有 15
家豆豉企业发起成立，标志着永川豆豉产业
由“单兵作战”进入“集群作战”发展新阶段。

永川豆豉已有近400年历史，曾先后获评
全球最大的毛霉型豆豉生产基地（1987年）、
首届中国食品博览会金奖（1988年）、“中华老
字号”（2006年），2008年被列入国家级非物质
文化遗产名录。上世纪八九十年代，永川豆
豉盛极一时，市场占有率位居川渝第一。

永川豆豉素有“川菜之神”美誉，是全国
少有的全发酵毛霉型豆豉，味美化渣、清香回
甜。但因上世纪90年代末，原国有企业永川
酱园厂改制不成功，加上后期经营不善，永川
豆豉产业失去龙头带动，进入小、散、弱发展

时期，现有 15家豆豉企业中，年产值最大的
仅6000多万元。

为重振永川豆豉产业，永川区委、区政府
于 2023年作出了支持成立永川联合豆豉集
团的决策。

据介绍，新成立的永川联合豆豉（集团）
有限公司，是一家混合所有制企业，属于管理
型企业，主要承担“永川豆豉”的品牌运营、品
牌推广、产品研发，对永川豆豉的产品标准、
品质管控、品牌策划、标识管理、价格体系、市
场营销进行统筹管理。永川各豆豉企业将按
照平等自愿原则参与集团公司的经营管理，
共享“永川豆豉”公共品牌，形成对外统一宣
传销售，对内独立生产经营的经营模式。

永高新集团公司董事长余波表示，永川
联合豆豉（集团）有限公司成立后，将着重发
挥“六统一”“三帮助”“一监管”作用。

“六统一”为：一是统一标准，制定永川豆

豉地方标准，作为永川豆豉质量标准和认定、
执法约束依据，向全社会发布，提升“影响力”。
二是统一标识，统一设计、规范使用永川豆豉
标识、字体等，塑造“品牌性”。三是统一研发，
整合资金、资源，深化与西南大学、江南大学等
大院大所合作，研发主打产品，推出“爆款”，提
升“产品力”。四是统一推广，集团牵头，集中资
源开展线上、线下宣传，大力开展营销策划，做
大“销售额”。五是统一包装，紧贴市场需求、提
升产品美感，按分量大小、品质高低等统一包
装设计，提升产品第一印象和用户体验，增强

“体验感”。六是统一护利，集团统一制定产品
最低限价，凡成员企业必须遵守，从而防止恶
性竞争，保障成员企业“利润率”。

“三帮助”为：一是帮助争取政策，针对单
个企业体量小、研发弱，争取政策难的问题，
发挥国有平台优势，整合成员企业力量，共同
争取上级政策资金。二是帮助对接资源，帮

助成员企业对接研发机构、技术改造、大型商
超等资源，在研发、生产、销售等全链条为成
员企业赋能助力。三是帮助解决困难，发挥
国企优势，用好三教食品产业园等场地，持续
帮助成员企业解决融资担保、生产用房以及
日常生产经营中的各类困难问题。

“一监管”为：监管成员企业严格遵守规
则开展生产经营。对于滥用永川豆豉标识、
未达到永川豆豉生产标准、随意低价倾销等
违规行为予以监管处罚，严重者清理出集团，
不得再使用永川豆豉标识。

永川联合豆豉（集团）有限公司提出的目
标是，力争 5年将永川豆豉打造成 30亿元规
模，未来打造成100亿级产业集群。

变“单兵作战”为“集群作战”
永川15家豆豉企业联合成立集团公司

3月12日，茶农在奉节县五马镇樟木
村茶园采摘春茶。

春日时节，奉节县1.2万余亩茶园陆
续进入春茶采摘期，茶农抢抓农时采摘春
茶。近年来，奉节县积极推进茶叶基地建
设，加强茶产业技术支撑和品种研究，促
进茶产业高质量发展，助推乡村振兴。

新华社记者 王全超 摄

奉节

春茶采摘正当时

□ 江北报记者 王偲媞

“感谢江北区政府上门为我们提供指导，
这更加坚定了我在江北投资发展的决心和信
心！”3月7日，丰富的融资信息、深入的对接交
流，让重庆康巨全弘生物科技有限公司董事
长陈渝峰对企业的上市工作吃下了“定心丸”。

3月7日，江北区政府主要领导率江北区
金融办、港城工业园区管委会、中国光大银行
重庆分行、广发证券、重庆股权服务集团相关
负责人前往康巨全弘，走访了解企业在上市

改制过程遇到的痛点、堵点、难点问题，鼓励
企业按照规范流程做好上市前期的各项准备
工作，争取早日成功上市。

值得一提的是，本次走访，在邀约银行、券
商等金融机构的同时，还特别约请了重庆股权
服务集团，现场精准地为企业提供全生命周期
多元化金融服务，依托区域性股权市场制度和
业务创新试点尽快推动企业挂牌、上市，同时进
一步打通企业与股权投资基金之间的通道。该
项工作同时也是江北区进一步完善投资基金体
系建设、健全江北金融生态的重要探索。

“现在的政策越来越好，让我们生物医药
企业获得了更多的机会和资源，希望能够早
日实现上市的目标，推动企业生产经营更上
一层楼，为江北大力发展新质生产力贡献力
量。”陈渝峰表示，随着企业的加快发展，自己
一直希望企业能上市，做得更大更强。

努力发挥促进金融机构精准对接企业的
桥梁纽带作用，以贴心服务的“温度”赢得企
业“满意度”，正是江北区迭代最优营商环境
的最好诠释。

今年以来，江北区着力打好金融服务“组

合拳”，陆续召开江北区高质量发展金融服务
对接会、江北区惠企政策推介暨金融服务高
质量发展座谈会，为银行、保险、证券机构与企
业面对面交流搭建平台，促进产业要素与金
融要素精准对接。同时，积极出台企业上市
扶持政策，加大对辖区企业首发上市的扶持
力度，鼓励企业合理利用资本市场做大做强。

截至目前，全区境内外上市（过会）企业
达 15家，新三板挂牌企业 3家，重庆OTC挂
牌企业 70家，上市企业总数、市值均居全市
前列。

江北：以服务“温度”赢得企业“满意度”

□ 江津报记者 廖秋平 王笑伊

进入三月份，重庆市江津酒厂（集团）有限公司（以下
简称“江津酒厂”）火力全开忙生产，锚定目标，有序组织
酿造，车间内酒香四溢、醉人心脾，全力冲刺一季度“开门
红”。日前，记者走进江津酒厂的生产车间，只见一派热
火朝天的景象。工人们忙着拌糟、上甑、收糟……白色蒸
汽不断从甑锅飘出，一股浓郁的酒香扑鼻而来。

江津酒厂始建于 1908年，历经百年风雨，现已发展
成为全国小曲清香型白酒领先生产企业，年产销优质白
酒近 4万吨。近年来，该企业在守正创新中迎来了新发
展，依托于名酒品牌底蕴，探索产业拓展之道，滴滴酒香
凝成了累累硕果。去年 11月，江津酒厂再次获评“中华
老字号”。

“今年我们的发展信心十足。近年来，企业在不断
提升产品品质的同时，更加关注消费者的差异化、个性
化、便捷化需求，推出的预留 1升泡酒空间的‘差一味’
原酒和江津白酒原浆备受消费者热捧。今年，我们根
据消费者的反馈和需求，推出了更适宜小聚的 53度
500毫升元帅坛子酒，小包装不易浪费，也可以让高端
白酒服务更加广泛的消费群体。”江津酒厂集团总经理
李磊说。

与此同时，江津酒厂还积极进驻电商平台，借助电商
跨地域性、覆盖面广、传播速度快的特性，让“老字号”焕
发新活力。近年来，江津酒厂入驻了天猫、京东、拼多多、
抖音等电商平台，并在抖音商城开设了“几江牌酒类旗舰
店”。酒类产品在各电商平台销售整体呈现上升趋势，其
中，元帅酒、金江津系列酒、纯粮泡酒等高端产品尤为受
各平台的消费者青睐。数据显示，今年以来，江津酒厂各
品类产品在京东、天猫、拼多多、抖音等各主流电商平台
销量同比增长50%。

“一季度以来，企业生产‘火力全开’，订单量较去年
同期增长 10%。我们将全力保障客户需求，确保如期交
付，实现一季度开门稳开门红。”李磊表示。

□ 云阳报记者 丁鑫 李妍

眼下正是果树剪枝整形、实施春季管理的关键期，为
进一步提高云阳县果农果树管理水平，推动云阳县农业
提质增效，日前，云阳县 2024年柑橘修剪技能大赛在凤
鸣镇清江村丰满园柑橘园举行，25支参赛队伍75名技术
能手汇聚一堂，同台竞技。

随着裁判长的一声令下，比赛正式开始，参赛选手按
照编号找到对应果树，熟练地挥动剪刀、锯子，找准位置，
果断出手。经过精心修剪，合理调整树体结构，大枝数量
控制，枝类比例、枝组大小、总留枝量和花芽数量，一棵棵
果树以“新造型”亮相。

比赛邀请了市农广校、万州、开州、巫山等多地的果
树种植专家担任评审，专家们就选手修剪的果树整体树
形与通风透光性、主枝分布、支株布局、营养枝和结果枝
的比例等方面进行打分。

“我主要从树形的结构和枝株的分布这两个方面来
进行考察，选手们基本上都做到了。”裁判长黄启光介绍，
选手们对于找准树的光路、删除内膛强旺枝等方面还存
在问题。在今后的培训中，将根据选手们的问题对症下
药进行矫正。

据了解，云阳现有柑橘面积 30余万亩，其中挂果树
面积 20余万亩，每年至少需要 500名熟练修剪工。截至
目前，云阳县已连续三年开展柑橘修剪技能培训，现有柑
橘修剪人员600余人。云阳县农业科技培训中心主任彭
敏表示，将在春耕春播春管关键季节，利用高素质农民培
训项目，大力开展实用技术落地培训，力争今年培训培育
各类农村实用人才5000人。

云阳

举办柑橘修剪技能大赛

江津酒厂“火力全开”忙生产


