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经济
视点

建异地商会借力出海。考察得知，德宏州
大足籍从事边贸的老乡是一支重要的依托力
量，据说领有营业执照的商户逾1000家。目前
是各自为阵，相互往来不多，缺乏交流，但其群
体规模具备建立异地商会的基础和条件，考察
团建议成立德宏州大足商会，得到陈遵广等人
的高度认可，但不知如何展开工作。为此，大足
区委统战部、区工商联加快因势利导，加强指导
和人员考察，选好领头人，尽快组建德宏州大足
商会，充分发挥凝聚乡情、交流信息、团结互助，
为家乡发展作贡献的桥梁和纽带作用，为大足
五金出海开辟新通道。

鼓励参加会展抢订单。参加相关会展尤其
是东南亚国家的会展，是大足五金出海的有效
方式。政府加大支持力度，固化相关扶持政策，
保持标准不降，力度不减；区商务委做好信息引
导和政策兑现工作；行业商协会主动出击，组织
企业不定期研讨市场，考察市场，带领五金企业
走出去，到世界各地抢订单。同时，加强行业自
律，保质保价；加快龙水五金市场国家贸易采购
试点建设和相关政策出台，想办法邀请国外采
购商到龙水五金市场考察采购等。

建海外仓拉近客户距离。海外仓是国内企
业将商品通过大宗运输的形式运往目标市场国
家，在当地建立仓库、储存商品，然后再根据当
地的销售订单，第一时间作出响应，及时从当地
仓库直接进行分拣、包装和配送。就大足五金
而言，可选择 1个东南亚国家试点，建立“五金
海外仓+大足五金产品展销中心”模式，构建大
足五金快捷营销通道，缩短采购商距离，这是当
今外贸的新业态。

重视传统市场差异发展。大足五金过去有
“变废为宝”的光荣传统。针对东南亚、南亚五
金市场需求，继续加强市场调研，鼓励企业充分
利用废旧金属及边角余料，做大做强传统五金
产品，如碳钢砍柴刀、割草刀、镰刀、剪刀、火钳、
铁锤等传统五金产品，与阳江、永康、临沂、邵东
等五金生产基地实行差异化发展，此举是节本
增效、提升东南亚市场竞争力的有效举措。同
时，加强东南亚市场包括印度市场传统五金产
品款式的研究，力求开发出适应当地消费者需
要的、喜爱的、质优价廉的五金产品，推动大足
五金破茧成蝶。

东南亚市场：传统五金需求旺
——赴滇西中缅边贸口岸五金市场考察报告

“人不出门身不贵”“货不出仓难变现”。“抢订单，拓市场，必须走出去！”。这是大足五金
商会赴滇西中缅边贸口岸行考察五金市场后的一致共识。3月6日至14日，大足五金商会组织大足贸易公司、桥
丰公司、全钢五金、非凡刀具、喜夫人刀具、盛鹏五金、森茂钢带、科众机械、凯罗尔配件等10余家骨干会员企业负责人，并邀请大足区商
务委、工商联、龙水镇、融媒体中心有关同志，一同赴滇西德宏州中缅边境的瑞丽、畹町、章凤、猴桥口岸以及芒市、盈江县、腾冲县的五金市场进行考察，走访了
部分大足籍和外省籍经销大足五金业主，就大足五金的边贸走势、存在的问题、入缅通道、合作模式等进行了广泛和深入的交流，看到了疫情后大足五金的市场前景。

□ 新渝报记者 胡才荣 文/图

惊喜，大足万人德宏创业。考察德
宏州是因为德宏北、西、南三面毗邻缅
甸，拥有瑞丽、畹町 2个国家级口岸；陇
川章凤、盈江小平原2个省级口岸，毗邻
腾冲县有国家级猴桥口岸。这些口岸，
不仅是中国对缅贸易的主要通道，也是
通往东南亚和南亚的重要通道，也是大
足五金借岸远征海外的重要出口。有
优势，有商机。考察团在与大足老乡魏
小龙、陈遵广等交流中了解到，大足在
德宏州创业经商的人少说也有近万
人。他们当中流行一句话：“龙水人、三
驱人做五金，回龙人、石马人做家具，万
古人、雍溪人搞建筑”。其中做五金生
意的也有好几百人，他们的货物几乎都
是卖给缅甸人，同时兼做当地的配送产
品。陈遵广还担任德宏州慈善会副会
长。在当地做生意二三十年时间大足
人比比皆是。疫情三年，很多人未回过
老家。

问题，直指痛点不弃合作。此行考
察不仅是谋求商机，还带有听取意见和
推介的任务。魏小龙是龙水镇人，8年
前到德宏芒市从事小五金配送业务，组
建了德宏州芒市渝龙五金有限公司，从
龙水、湖南邵东、山东临沂等地采购货
源，业务遍及德宏全州市县及缅甸部分
地区，举家在此忙碌，成为大足人在当
地有规模的小五金配送企业。他说，尽
管大足人在芒市从事五金贸易的有几
十家，但大多是开店摆摊销售，规模较
小。自己代理的10余家大足五金产品，
对比临沂、邵东，大足五金产品不占据
价格优势，尤其是质量和诚信亟待提
升。他举了三个案例让人深思：一是代
理某镰刀品牌时，先期质量还过得去，
后来偷工减料，质量下滑，出现过客户
上门讨说法的“尴尬”；二是一对翁婿都
找他代理火铲产品，相互杀价到利润仅
在一角到几分左右，很让人无语；三是
在品牌代理中，一家企业存在多个品

牌，在同一地区出现同一产品的不同品
牌，让代理商很“受伤”。交谈中，桥丰
五金就“飞天”刀剪加入配送、森茂钢带
就合作生产钢锹产品等内容，与魏小龙
进行了探讨和交流，初步达成良好合作
意向。魏小龙表示，近期将回龙水实地
考察详谈。

市场，传统“土货”需求旺。缅甸市
场到底需要哪些五金产品？是此行考
察的重中之重。陈遵广是宝兴镇核桃
村人，在中缅口岸打拼 24年，在缅甸木
姐、腊戌等地开设店铺 15家，国内口岸
设店 8家，经营服装百货、采购缅甸大
米回国销售，兼营配送日用五金产品。
他说，以他的了解，缅甸包括老挝、泰
国、柬埔寨等对五金产品的需求不是我
们想象中的“高大上”。由于东南亚、南
亚国家的经济水平、消费水平和自然条
件所限等原因，五金产品需求正好相
反，他们更需要的是中国“廉价”五金产

品，如打谷机、粉碎机、旋耕机、摩托车
整车及配件、通机配件以及传统的菜
刀、柴刀、剪刀、火钳等。所谓“土货”，
就是我们常说的“老大粗黑”传统产
品。据介绍，家住龙水高桥坝的唐老板
常年在瑞丽口岸销售柴刀、甘蔗刀两个
产品，一年保守估计销售额也在 5000
万元左右。一苏姓老板在边贸销售货
三轮异常火爆，估计一年的销售额上 1
亿元。“高大上”的产品反而无人问津。

通关，老乡伸手搭建通道。大足五
金产品如何快捷进入缅甸市场？是考
察团的梦寐。热情的老乡陈遵广出招
说，可以利用他注册的“瑞丽市旺扬进
出口有限公司”平台和在缅甸的10多家
商铺，开设大足五金样品专铺，看样订
货招揽缅甸采购商。同时发动自己的
50多名缅籍员工，收集当地五金产品需
求信息，再反馈给大足五金商会。建议
大足五金商会遴选反馈的畅销产品组

织样品，供货商先期适当收取定金试
卖。对于大足五金入缅后如何造势，如
何让批量供货等，双方表示继续探讨。
考察团建议，一是可以组建德宏州大
足商会，依托商会和龙水五金市场国
家市场采购贸易试点契机，以股份制
方式在龙水注册外贸公司，直接向生
产商采购货源。二是以个人名义，仍
然依托龙水五金市场国家采购贸易试
点契机，注册外贸公司。二者都手续
简便，便于提高货物通关效率，又可享
受政府优惠政策。

回头，退市客户再续前缘。上世纪
九十年代初，湖南邵东人黄一新常在龙
水采购钢钎、二锤、铁铲、刨刀片、锯片
等产品在瑞丽经销，如今已在瑞丽从事
五金贸易30余年，但在二十一世纪初就
退出了龙水五金市场。获悉龙水的老
客户来到了瑞丽，他十分热情。他坦言
当年退市是基于价格和质量原因，当年
永康、临沂的五金产品逐渐以质优价廉
的优势赢得了市场，大足五金价格仍居
高不下，且大多数小五金产品用普通板
材做成，没有经过热处理工艺回火，影
响了产品质量。而永康等地的产品恰
好相反。黄一新退出大足市场直到今
日。考察团热情地向他介绍了大足五
金当前的发展态势和国家市场采购贸
易试点情况，观看了盛鹏、桥丰带来的
样品，十分高兴。他认为，大足五金有
优势，尽管原材料成本相对高于永康、
临沂等地，但物流成本和运输时间处于
优势。如果在工艺改进、设备更新方面
再下功夫，优势将更加凸显。当前积极
谋划发展，做强边贸十分必要。黄一新
获悉大足五金产业得大足区委、区政府
高度重视，产品升级换代成果丰硕的喜
讯后，爽快地表示，尽快安排时间到龙
水考察，再续“前缘”，采购大足五金。
同时与“老友”晏榕谦达成在瑞丽总代
理钢锹产品初步协议。

产品结构凸显单一。张焰阳是重
庆人，在东南亚国家开设有 460多家五
金店，也是大足五金多年的采购商。他
说，最近几年在大足采购的产品少了，
原因一是品种不齐难采集；二是采集的
数量厂家一次又交不齐；三是一次采集
难以完成多个柜装货；四是价格高出阳
江市场。如一把同样材料的菜刀，阳江
报价 7元多，龙水报价 9元多。又如剪
刀，过去剪刀是龙水的优势，尤其是发
蓝剪刀，如今销声匿迹，目前仅有一家
市场不锈钢剪刀生产企业。考察组分
析，当前的产品结构是，高端不高，低端
丢失，中端徘徊，采购商集中度不高。
过去“变废为宝”的优势仍值得传承光
大，如砍柴刀、甘蔗刀、割草刀、镰刀、火
钳、火铲、建筑扣件等产品，仍可采用废
钢材料生产。

物流成本居高不下。张焰阳介绍，
龙水个体物流企业整车（公路运输）发

往昆明为 600元/吨，采用铁路运输可节
约一半。若是零担发货，价格更高，且
到货时间难以保证。若再运往各边贸
口岸，其价格更是惊人。若在阳江采
购，这一切都不再是问题。龙水当前物
流的问题，一是缺乏拼货功能，产品难
以及时发出；二是需要在重庆或其他地
区周转，二次分装延迟到货时间；三是
近 300家物流企业各自为阵，抗风险能
力低，缺乏大型物流企业引领；四是管
理手段原始，智慧物流更是无从谈起。
一句话，运价高，不方便。

国外客商凤毛麟角。大足五金为
什么出口难？一个重要的原因是缺乏
国外的直接采购商。大足区商务委外
经贸科的同志介绍，全区近30家五金机
电出口企业，三分之二由外贸公司代理
出口。五金市场的国外客商人迹罕
至。只有三分之一的自营出口企业与
国外客商直接联系，但其贸易额不大。

从 2022年的出口统计看，财艺五金为
883.83 万元人民币、明友钢具公司为
666.61万元人民币、澳林工具为 433.75
人民币、翔锋工具为 12.8万元人民币。
据报道，被誉为“世界超市”的义乌市
场，2022年五金机电产品出口达 1679.5
亿元。截至今年 1月底，疫情松绑后常
驻的国外采购商超过 1万人，达到疫情
前的7成左右。

外贸人才十分短缺。据大足区商务
委外经贸科通报，全区近30家五金机电
出口企业，无一人具有“外销员”资格。
究其原因，一是企业固守传统，舍不得投
入人才培养，想培养又担心被“挖墙
角”，故不愿培养；二是求职人员不看
好大足五金行业，尤其是民营中小企
业，嫌薪水低，工作环境不理想，离
主城较远；三是政府重视不
够，政策偏向于高层次
人才，对外贸领域

的人力资源需求缺少重视和支持。呈现
外贸人才“招不来，留不
住，用不好”的问题。

得到五点收获

感悟四个问题
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展
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考察团考察老乡魏小龙经销的五金产品。

考察团在腾冲猴桥口岸合影。

考察团一行与当地五金商洽谈产品合作方式。


