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□ 重庆日报记者 韩毅

今年春节假期，是一个不同寻常的黄金周——
随着更好统筹疫情防控和经济社会发展，熙熙攘攘的人潮

又开始挤满各大景区，目的地客流迎来倍速复苏，旅游业在流
动和忙碌中释放着发展活力。

据文化和旅游部数据中心测算，今年春节假期，全国国内
旅游出游3.08亿人次，同比增长23.1%，恢复至2019年同期
的88.6%；实现国内旅游收入3758.43亿元，同比增长30%，
恢复至2019年同期的73.1%。

不过，“人从众”回来了，消费新趋势还需业界尽快读懂，以
进一步加快促进文化旅游市场强势复苏、崛起。

1月 3日，重庆促进经济恢复提振“政策
包”发布；4日，“百团千企”国际市场开拓计
划启动，“东盟行”斩获一批订单；9日，《重庆
市2023年“抓项目促投资”专项行动方案》出
台；江北、璧山、忠县、云阳、经开区等签约、
开工一批重点项目……

新年伊始，重庆掀起敢闯敢干、唯实争
先的一波波热潮，充分发挥有为政府、有效
市场的作用，聚焦重点、形成合力，确保现代
化新重庆建设开好局、起好步。

政府有为

与全国一样，重庆正面临需求收缩、供
给冲击、预期转弱等多重压力，经济恢复提
振处在最吃劲的关键期。

越是面临压力，越是需要政府“有为”。
市委六届二次全会提出，要以政府有为促进
市场有效、企业有利、社会有序、百姓受益，
来提振社会信心，引导市场预期、社会预期、
企业预期。

政府有为，关键是要集中优势力量和资
源，抓住重点领域，搞清楚在哪些方面有为。

以政策合力推动稳进增效。今年以来，
重庆精准高效地推出一揽子含金量高、惠及
面广的政策包，持续打造一流营商环境，让

企业敢为、愿为、能为。
比如，新年上班第一天，重庆出台《银行

业保险业支持“专精特新”企业高质量发展的
若干措施》《加力振作工业经济若干政策措
施》《进一步促进房地产市场平稳健康发展的
通知》等6项文件，从多个领域提振经济。

同时，进一步实施企业上市“育苗”行动的
工作措施、加大金融支持消费恢复促进扩大内
需的若干措施、内陆国际物流枢纽和口岸高地
建设行动计划等政策包也将陆续推出。

重庆正以“快人一步、先人一拍”的速度
打出政策组合拳，抢抓政策机遇期，冲击“跳
一跳、够得着”的目标，全面促进消费、优化
投资结构、提高供给质量，进一步提信心、稳
增长、强主体，增强发展动能。

以重大项目引领有效投资。重大项目
是经济发展的压舱石，具有纲举目张的引领
作用。特别是对于一些牵一发而动全身、落
一子而活满盘、打基础而利长远的重大项
目，政府要有为。

新年以来，重庆出台《重庆市2023年“抓
项目促投资”专项行动方案》《2023年促进交
通基础设施有效投资实施方案》，印发 2023
年市级重大项目名单，全年计划完成投资
4000亿元以上，细化形成开工、在建、前期

“三张清单”，打表推进项目建设。

同时，各区县也签约、开工一大批重点
项目。3日，璧山 46个重点产业项目签约、
11个项目开工，总投资 574亿元；9日，江北
2023年首批 42个重点项目签约，投资总金
额 302.5亿元；10日，忠县签约 21个项目总
投资 204.5亿元，建成投产后预计可实现年
产值135亿元……

今年，重庆将进一步聚焦制造业、基础
设施、社会事业等重点领域，加快推动重大
项目开工落地，建立完善投资增长“赛马”激
励机制，加快形成投资实物量。

优化营商环境抓市场主体。作为营商环
境创新试点城市，重庆要积极行动起来，围绕
降低市场准入门槛、企业办事高效化、企业投
资便利化等目标，全力打造一流营商环境。

1月6日，科技部、人社部发布通知，将在
重庆开展外籍“高精尖缺”人才认定标准试点
工作，进一步激发各类主体创新创业活力。

3日，《重庆加力振作工业经济若干政策
措施》等文件明确指出要优化营商环境要素
保障，出台减负政策措施目录清单，发挥好

“企业吹哨、部门报到”平台为企业排忧解
难，统筹做好电力、煤炭、天然气、物流运输
等保障工作，多渠道帮助企业融资。

此外，经开区发布“为企服务”活动，荣昌
区高新区与企业负责人面对面问需求、谈服

务、提意见……不难看出，重庆正上下齐心、
抓“时”抓“实”，着力营造全域良好营商环境。

市场有效

政府“有为”的立足点和落脚点，是让市
场“有效”。

挖掘市场有效需求。市场“有效”，首先
体现在消费的恢复与提振上。新年以来，重
庆拉开消费大戏：2023重庆火锅年欢节暨乡
村振兴名特优品展线下活动，3天拉动消费
3800多万元；梁平启动“中国年·梁平味”
2023年货节，“张鸭子”、预制菜等特色农产
品销售火爆；2023爱尚重庆·迎新消费季首
届“到乡村过年”在沙坪坝启幕，预计带动消
费上亿元……

当前，休闲度假需求正快速回归，“年货
经济”正持续升温，各地、各企业要抢抓黄金
窗口期，持续释放消费潜力，推动形成市场
新增长点。

拓展市场有效覆盖。“一带一路”沿线国
家和地区、RCEP成员国以及更为细化的东
盟，都是重庆需要大力拓展的有效市场。

1月4日，重庆启动“百团千企”国际市场
开拓计划，首批23家企业7日启程赴马来西
亚泰国抢订单，释放出积极的信号。10日，重

庆团斩获“东盟行”首批订单，涉及通机、五
金、汽摩等领域，总金额超过1600万美元。

据了解，重庆今年将组织出国出境团组
100个以上，支持 1000家以上外贸企业走出
去，拓市场抢订单促增长，努力实现新兴市
场外贸突破性增长，推动重庆外贸转型升
级、稳进增效。

增强市场竞争力。多年以来，重庆企业
存在着“星多月少”等问题，缺乏影响力强的
龙头企业、领军企业，以及在产业链上占据
主导地位的链主型企业等，市场竞争力不
强。下一步，市场主体要以有效投资、科技
创新为杠杆，增强企业核心竞争力。

4日，重庆鑫景特种玻璃公司凭借在新
材料领域实现自主创新，获得深创投新材料
基金 4亿元投资；9日，长安科技入驻两江新
区中德（龙盛）高端制造产业园，将在新汽车
科技产业链加大资金及研发资源投入，向千
亿级的科技产业发起冲击；10日，中能电投
（重庆）新能源集团有限公司投资 15亿元实
施日储能70万度储电项目，大幅降低企业能
耗成本……

可以说，只有企业真正提升质量效益，
市场才能够持续繁荣，进一步释放重庆发展
活力潜力，巩固拓展高质量发展的良好局
面，大踏步走向未来。 据两江观察

1月26日，重庆千厮门大桥再次封桥封路，方便游客拍照打卡。
重庆日报见习记者 刘旖旎 摄

有为有效，重庆新年“跑”起来

“人从众”回来了
文旅消费有啥新趋势文旅消费有啥新趋势

特色民乐表演、部长接机……今年春
节，随着防疫政策不断优化调整，中国公民
出境旅游有序恢复，菲律宾、泰国等“高规
格”接待中国旅游团，不仅让中国游客获得
感满满，当地旅游业者也重新感受到了中
国游客带去的消费热度。

来自携程的《2023年春节旅游总结报
告》显示，今年春节假期，出境游订单同比增
长640%，跨境机票订单同比增长4倍以上。

阳光、沙滩、美食资源充沛的东南亚，是
国人最热衷的出境旅游目的地。在出境游机
票订单中，巴厘岛机票订单同比增长30倍，新

加坡增长8倍以上，马尼拉超5倍，曼谷、普吉
岛超4倍，清迈、吉隆坡近3倍。

在酒店预订方面，中国游客预订境外
酒店的订单量相比去年春节增长超过 4
倍。其中，曼谷的酒店预订增长显著，订单
量同比增长超 33倍，平均客单价上涨 70%
左右。这一方面是受到旅游复苏的影响；
另一方面则是由于旅客度假兴致更浓，入
住酒店的时间较去年更长。

重庆游客的出境游热情同样高涨，订
单量同比增长112%。

飞猪平台大数据也显示：33个国家及

地区的出境游相关商品订单量同比增长超
过 1倍，其中泰国的订单量同比增长超 18
倍，马尔代夫增长近15倍，新西兰增长超10
倍。国际机票预订人次同比增长超4倍，签
证办理人次同比增长超3.4倍。

“春节旅游的热度有目共睹，以此为起
点，相信中国旅客的旅游消费信心和消费潜
能将加速释放，今年的旅游市场会有可观的
复苏。”携程研究院战略研究中心高级研究
员沈佳旎认为，随着未来国际航班逐渐增
加，海内外出行便利度愈发提高，预计今年
五一假期能看到旅游市场明显的爆发点。
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梳理各大平台的大数据，一个明显的
感受是：大疫之后，重新走出“家门”的游客
更加会玩了，消费需求多元化、个性化、特
色化愈发明显。

携程数据显示，春节期间，租车自驾、游艇
出海成为常见模式，三亚租车、游艇相关旅游
产品的预订量同比均增长超200%；跟团“团圆
游”也成为新趋势，假期跟团游订单同比增长
4.2倍，不与陌生人拼团、灵活高质的私家团
的订单量暴增6倍；约个导游领你品味当地风
俗、私享旅程的当地向导业务，订单量增长13倍。

飞猪数据显示，今年春节，“登山”相关
商品的订单量同比增长超2.5倍；“古镇”相

关商品订单量同比增长超4.2倍；“潜水”相
关商品订单量同比增长超2.4倍，“冲浪”相
关商品订单量同比增长超1.2倍；“沙漠”相
关商品订单量同比增长超9倍。

奇创旅游集团文旅产业研究院负责人
马磊表示，从春节文旅业态火热情况来看，
消费者更青睐品质化、特色化、主题性、场景
性强的产品与内容。对目的地而言，要有全
域发展思维、产业命运共同体概念，任何一
个景区、酒店、餐饮或业态，都有可能成为网
红 IP，并带动其他业态发展，要注意通过文
化创意化、科技驱动，与年轻消费人群形成
强有力的连接，变旅游资源为旅游经济。

戴斌认为，旅游者定义旅游业的时代已
经来临。旅游业必须回应价值链重构和供
应链变革的挑战，以增量投资和市场创新激
活存量资源，加快建设现代旅游业体系。

戴斌表示，作为异地生活方式的旅游，
除了景区、度假区外，旅游的空间早已延展
到公共文化场馆、历史文化街区、商业休闲
中心等，旅行者观影赏戏看展、围炉煮茶分
享……在游客和市民的身份之间快速切
换，全面融入目的地生活。由此，旅游目的
地建设、旅游接待体系完善和旅游治理现
代化，要以大众旅游的人民性为导向，着力
构建主客共享美好生活新空间。

相比出境游，国内游更是红红火火，全
国各地多个热门旅游目的地客流倍速复
苏，熙熙攘攘的人潮挤满各大景区。

东北、新疆等地的冰雪旅游，海南、云
南、珠三角的避寒旅游，长三角、成渝和长
江中游的城市旅游，成为春节假日旅游流
向的锚定者。上海、广州、成都、重庆、武
汉、郑州等大城市的都市休闲和文化参与，
成为假日旅游消费愈发重要的组成部分。

文化和旅游部数据中心统计数据显
示，今年春节假期，游客平均出游距离206.9
公里，同比增长 57.0%，恢复到正常年份的
76%；目的地平均游憩半径 11.2公里，同比
增长 34.4%，较元旦假期有明显增长，恢复
到正常年份的75%。

飞猪数据显示，今年春节，境内长线游
订单量同比增长超 500%。交通出行的数

据亦反映了这一变化：国内机票订单量同
比增长超 40%，火车票订单量同比增长近
80%。成都、上海、广州、北京、重庆是热门
目的地。

途牛发布的数据显示，春节假期，跨省
游出游人次占比达 68%，选择 4—6天行程
的出游用户人次占比为 48%，更有超过两
成的用户选择了7天及以上的出游行程。

同程旅行数据显示，春节期间，酒店预
订热门目的地分别为西安、三亚、成都、重
庆、上海、长沙、昆明、广州、南宁和深圳。

“‘南下北上’引燃国内长线游。”驴妈
妈《2023年春节出游总结报告》显示，以三
亚、厦门、珠海、北海为代表的南方海滨度
假，大理、丽江、西双版纳、桂林为代表的山
水、民族风情慢度假，以东北三省、河北张
家口等为代表的冰雪运动，及北上广为代

表的主题乐园导向的城市打卡之旅，是今
年春节四大长线出游热门主题，其中云南、
海南及上海、广东、广西方向的跨省出游人
次尤其火爆，同比增长近 300%；哈尔滨、长
春、沈阳、辽阳、白山、张家口等因拥有优质
冰雪资源和滑雪场备受青睐，出游人次同
比增长超 2倍。云南、三亚、广州、重庆、成
都、哈尔滨、西安、桂林、厦门、上海则成为
国内长线游十大目的地。

“数据表明，中远程市场开始领跑假日
旅游经济。加上大量返乡探亲旅游者的本
地休闲消费，使旅游收入增幅高出出游人
数增幅约7个百分点，有力推动了春节假日
旅游市场规模、消费结构、质量和效益向疫
情之前常态化的全面回调。”中国旅游研究
院院长戴斌分析称，从空间格局看，区域旅
游呈现“南北”大于“东西”的态势。

五一假期，出境游或将迎来爆发点

国内跨省游，逐步领跑假日旅游经济

玩法更多元，旅游者定义旅游业的时代来临


