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全区“双晒”活动能获得超100万人次阅
读量、点赞量，还在于这是一次全媒体互动、
整合和传播，并采用网友点赞等互动形式以

“赛”促“晒”，让活动有声有色，出新出彩。
在各镇街的3个“双晒”作品中，“书记晒

文旅”在大足综合频道进行首播，“镇街故事
荟”在《大足日报》及《新渝报》进行首刊，“炫
彩60秒”在大足综合频道《大足新闻》进行首
播，掌上大足客户端、大足融媒微信公众号、
大足融媒抖音号、大足融媒微视号、大足发
布微信公众号则进行二次传播，并开通点
赞、评论渠道，接受群众参与互动。

针对3件“双晒”作品所对应媒体的传播
特性、受众特点，各镇街在制作上各有侧重、
各有特点，便于通过报纸、电视、广播、PC端、
两微、客户端、海报、阅报屏等媒介进行多样
化传播，取得最大宣传效果。

中敖镇“书记晒文旅”电视短片中侧重
战船山、上游水库、中敖火龙等秀美风光、人
文历史的呈现，“镇街故事荟”作品中则侧重
赵昴发、蒋祖寿、刘峰钻等人物，以“人”带

“事”、以“古”说“今”。棠香街道“书记晒文
旅”电视短片中，则穿越回古昌州，让人们感
受唐风宋韵。而“镇街故事荟”作品中，则侧

重现在如何建设更加美好的棠香，古今对
照、回味绵长。

这些“双晒”作品有高度、有深度、有温
度、有情怀、接地气，引发各镇街的干部群众
为家乡积极“打call”。

“得知金山‘双晒’作品亮相，我专门把
‘镇街故事荟’专题报道，‘书记晒文旅’‘炫
彩60秒’视频反复看了几遍。”金山镇文化服
务中心工作人员曹艺露说。

5月19日，金山镇“双晒”作品推出后，广
大市民纷纷转发首期金山镇双晒作品，对家
乡能够举办一次这样精彩的文旅活动感到
振奋，为家乡拥有这样丰富而优质的文旅资
源感到自豪。大家表示将当好大足的宣传
员，把大足的魅力推介出去，为大足做靓享
誉世界的文化会客厅作出应有的贡献。

不仅如此，上游新闻、重庆日报、学习强
国等中央和市级主流媒体，也纷纷刊载、转
发各镇街“双晒”作品。北京大学、重庆大
学、重庆理工大学、南京大学等高等学府学
者纷纷点赞大足“双晒”活动，并通过多种渠
道为大足“双晒”助阵喝彩。

“双晒”活动带来的全民参与互动效应
已开始在部分镇街显现，过去一些非知名景

区因为“双晒”而迅速走红。今年端午节三
天小长假，雍溪镇天华花卉园可谓是“一床
难求”，大量游客涌进，民宿天天爆满，就连
草坪上也搭满了帐篷，成为了名副其实的

“网红打卡地”；中敖镇鳌龙湾，一场火龙表
演吸引了周边镇街甚至是四川安岳的群众
来观看；高坪镇楠木林，每天前来“洗肺”的
游客大幅增加……

“这是‘双晒’时间跨度之长、参与人数
之多、参与热情之高、影响范围之广，效果出
乎意料。”大足区委宣传部相关负责人认为，

“双晒”促使各镇街盘点文旅家底，盘活文旅
资源，是以文塑旅、以旅彰文推进文旅融合
的好抓手；“双晒”以新思路、新技术、新手
段、新平台引导城乡居民发现美、推介美、塑
造美，是凝聚正能量、传播正能量，推动宣传
文化工作守正创新的新探索。

该负责人表示，下一步，相关部门将积
极牵头做好“双晒”活动的“后半篇”文章，推
动“双晒”成果的巩固、转化、利用，把人们热
爱家乡、心系家乡的情感转化为奉献发展的
实践，把人们关心大足、向往大足的情感凝
聚成推动发展的合力，做靓享誉世界的文化
会客厅、建强链接成渝的“两高”桥头堡。

晒出颜值与气质 晒出文旅“精气神”
——大足区“晒文化·晒旅游”大型文旅推介活动综述

鱼跃龙门，智创万古——8月12日，随着科技感满满的万古镇“双晒”作品完成线上投票，大足区“晒文化·晒旅游”大型文旅推介活动圆满收官。
在过去3个多月里，全区27个镇（街道）的党（工）委书记披挂上阵，化身“推介官”，以全媒体传播的方式向全网、全市、全国乃至全球游客推介当地文化旅游资源，奏响

了“做靓享誉世界的文化会客厅”的美妙乐章。
“双晒”活动开展以来，在文化界、旅游界及市民中引发热烈反响。据不完全统计，截至8月12日凌晨，“双晒”各类作品线上累计阅读量、点赞量超过100万人次。
通过“双晒”活动，大足集中展示了各镇街的自然风光，讲述了内涵丰富的文化故事，实现了大足美景的再发现、大足文化的再识别，吸引八方游客在大足“仰望星空”“寻

找诗和远方”，成为打通绿水青山与金山银山的双向转换通道，助推了文旅资源与文旅产业的高质量发展。

耗时 3 个多月的大足
区“双晒”活动落下帷幕，各
镇街在“晒”的过程中，收获
了“以文塑旅、以旅彰文”

“发现美、推介美、塑造美”
的能力，进一步厘清了发展
思路、凝聚了发展合力。当
前，大足正处于崛起跨越的
新潮头、迎来大有可为的新
阶段，各镇街如何做好做实

“双晒”的“后半篇”文章，是
谋划下半年工作的重点。

“双晒”活动是一次大
型的文旅资源梳理行动，通
过“晒”，各镇街知家底、明
方向；通过“比”，各镇街聚
合力、增信心。“前半程”走
出了康庄大道，“后半程”自
然也不能松劲，各镇街需要
在“双晒”的“后半篇”文章
上要含金量。

此次“双晒”活动，各镇街都展示了
丰富的乡村资源、乡村环境、特色文化，
比如回龙的高粱、金山的佛手、铁山的黑
山羊等等。如何将这些“沉睡”的资源

“唤醒”，还需要各镇街向乡村资源要含
金量，扎扎实实发展特色产业的同时，大
力发展特色民宿和乡村旅游，推动一二
三产业融合发展。向乡村环境要含金
量，围绕生态宜居，持续改善农村人居环
境，推进乡村绿化、亮化、美化治理，打造
大足“现代版的富春山居图”。向特色文
化要含金量，用好人文宝贝，保护历史文
脉，深度挖掘中医药、竹、茶、佛等文化价
值，打造具有特色的文化符号，让文化为
旅游铸魂，借旅游让文化生根。

“双晒”只是一味“药引子”，各镇街通
过“双晒”活动不断找准问题、因地制宜、
因势利导，提升山水颜值，彰显人文之美，
进而把当代大足发展进步和当代大足人
精彩生活表现好、展示好，把大足精神、
大足价值、大足力量阐释好，让人文风韵
和自然风光走向市场、走向世界，聚集更
多人气和资源，让大足近者悦、远者来，
给老百姓带来更多获得感、幸福感。
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□ 新渝报记者 陈龙

“双晒”由大足区委宣传部、区委网信办、
区融媒体中心、区文化旅游委、中国广电重庆
公司大足分公司共同主办，各镇（街）党（工）
委承办。此次活动包括“书记晒文旅”专题宣
传、“炫彩60秒”镇街文化旅游微视频、“镇街
故事荟”专题报道三大内容。

该活动从5月9日启动，就在大足区内外
引起广泛关注。其中一个重要原因是，在“双
晒”活动中，由各镇街党（工）委书记担任“书记
晒文旅”电视短片主角，他们化身“推介官”，
亮相屏幕，推介各镇街的自然山水、历史人
文、风情风物，这不仅检验了各党（工）委书记
的业务水平，也进一步梳理了大足的文旅资
源，立即吸引了区内外社会各界的广泛关注。

为给受众留下深刻印象，各镇街党（工）
委书记不仅参与拍摄、出镜，甚至还全程配
音。他们告别文件语言，用标准或不太标准
的普通话讲述当地的旅游资源、文化故事，既
让本地群众感动，又增添了几分好奇。

“‘六合’，是我们的精气神，更是金山
魂……”5月 9日，金山镇打响大足区“晒文
化·晒旅游”大型文旅推介活动的“第一炮”，
党委书记谢让森一口流利的普通话为“书记

晒文旅”电视短片全程配音让人印象深刻。
“六合”文化、佛手茶……一系列具有金山特
色的农文旅产品一一“端上桌”，将金山人文
之美、自然之美、风情之美展现得淋漓尽致，
脉络清晰、层次递进地亮出金山之美。

“一声钟鸣，传古刹回声；一针刺绣，见指
尖技艺；一根竹条，成火红灯笼；一舞火龙，现
火树银花……”在中敖镇“书记晒文旅”电视
短片中，党委书记龚文川以化身“导游”，带着
屏幕前的网友游遍了中敖的山山水水，感受
濑溪之源、上游之滨、忠臣故里、火龙之乡、传
统手工艺之乡的无穷魅力。

为了更好地展示当地风土人情，推荐当
地特色，一些镇（街）党（工）委书记割稻酿酒、
上山下乡、秀剪纸，“各显神通”。

回龙镇党委书记莫孝国化身游客，用手
中的相机，展现了满山高粱红、回龙酒飘香的
诗意田园；龙岗街道党工委书记霍应康则与
非遗传承人粟未希一起剪纸，共同讲述“人”
的故事；棠香街道党工委书记李福明则骑着
自行车，带着大家一起感受了“海棠香国”的
文化魅力和秀美的山川风景……

“镇（街）党（工）委书记本来就自带流量，

如今他们变成‘导游’‘推介官’，更是拉近了
与受众之间的距离，更能让人接受。”大足区
文旅委相关负责人说，“双晒”活动如同一个
大考场，将这些“一把手”置于观点人格化、传

播个性化、表达通俗化的路径之中，用大众易
于理解和接受的语言和方式来讲、来说、来
导，这种开放、亲民的表达方式，“代言”效应
得到充分显现。

跨度达3个多月的“双晒”活动能持续吸
引受众，成为夏季“爆款”，其根本在于作品
质量，几乎每个镇（街）的“双晒”作品都让人
惊艳叫绝。很多网友反映，大多“双晒”作品
不仅制作精美，还有新意、有创意、有理念、
有情怀、有温度，不经意间让人“眼前一亮、
心头一热”。

“双晒”能产生这么多好作品，凝聚着大
量的心血付出。以金山镇为例，因为受外部
环境影响，拍摄任务时间紧、任务重，为了打
响“第一炮”，金山镇党委书记谢让森多次晚
上与制作团队讨论，逐字逐句斟酌，以期达
到最佳效果。同时，制作团队还每天召开

“诸葛会”，一起碰撞寻找灵感，数易其稿，最
终呈现了精美效果。万古镇的“双晒”作品
——镇街故事荟，一共修改了13版。

“‘双晒’给了我们一个很好的展示平
台，我们也借此机会梳理了自己的文旅资
源，更加明确了自身的发展目标。”中敖镇党
委书记龚文川告诉记者。

有着同样感受的还有宝顶镇党委书记曾
令江，他告诉记者，宝顶镇辖区内的大足石刻
宝顶山景区已经享誉中外，但是宝顶不仅仅
只有大足石刻，还有秀美的山水田园以及厚
重的人文精神。因此，他们在“双晒”活动中
邀请文化、旅游、非遗等方面专家反复深入讨
论，确定围绕“做靓享誉世界的文化会客厅门
户”的旅游发展目标，以石刻、美食、乡村为主
线，充分展示“宝顶之巅 魅力宝顶”新形象。

大足区第三次党代会提出，要全面推进
乡村振兴，努力把乡村建成人们向往的美好
家园。雍溪镇是重庆市级历史文化名镇，成
功纳入中国传统村落保护名录，并获得重庆
市美丽宜居示范乡镇、重庆市乡村振兴示范
镇村称号。“因此，我们仅仅围绕这个主题，
数次修改3个作品。”雍溪镇党委书记邓廷力
介绍说，他们以一段凄美的爱情故事为主
线，将美丽乡村建设与人文历史融入其中，
展现了“梨园春色吟无尽 繁花似锦雍溪里”
的古今繁华。

为确保各镇街“双晒”作品找准定位、晒
出特色、经得起检验，活动主办单位、承办单
位和有关历史、文化、旅游专家，对每个镇街
的“双晒”作品实行“三堂会审、八方帮忙”的
严格把关。

所谓“三堂会审”就是对每个镇街的“双
晒”作品进行三次集中评审，第一次是对各
镇街的“书记晒文旅”电视脚本、“镇街故事
荟”写作提纲、“炫彩 60秒”策划方案进行评
审；第二次是对各镇街的“双晒”成品进行评
审；第三次对各镇街修改后拟刊播的“双晒”
作品进行再评审。

所谓“八方帮忙”就是主办单位、承办单
位和有关专家积极帮助各镇街找思路、找问
题，并从技术上提供指导支持。

“双晒”作品虽然通俗易懂，但是各镇街
“匠心”打造的背后是深入学习贯彻习近平
总书记视察重庆重要讲话精神的一场生动

实践，蕴含了“绿水青山就是金山银山”的发
展理念，也更加坚定了“做靓享誉世界的文
化会客厅、建强链接成渝的‘两高’桥头堡”
的信心和决心，因此这些作品让人感觉有理
念、有情怀、有温度。

播出当天，北京大学人文社会科学研究
院邀访学者、武汉大学历史学院博士生导师
杜华在北大燕园办公室认真观看了金山镇

“双晒”短视频。看了视频，从未踏足过重庆
大地的他，来渝参观的兴致愈发高涨。

“‘双晒’活动很全面地将大足优美的自
然风光、淳朴的社会风气、蓬勃发展的态势，
以及非常珍贵的文化遗产，向全国的观众和
游客提供了一个全景化的展示，整个展示过
程真实感非常强。”杜华对大足“双晒”活动
给出高度评价。

杜华认为，大足举办镇街“双晒”活动很
明智，是一次很成功的文化宣传活动。在他
看来，“双晒”活动最大的价值有两点：一是可
以充分利用短视频的传播优势，充分展示包
括金山镇在内的大足整个地方各方面文化的
独特性；二是“双晒”的特点是非常真实和多
样化的，通过巧妙的构思，可以将各镇街的
风貌充分而艺术化地展示出来，尤其是将那
些常常被传统主流媒体所忽略的，但是又特
别具有独特性、特别具有文化传统和区域优
势的地方，以及在日常生活中容易被忽视的
特别内秀的地方展示出来，“这是之前的各
种宣传方式都无法提供的地方。”

大足区季家镇群众阅读欣赏“双晒”镇
街故事荟作品。 新渝报记者 邓小强 摄

镇（街）党（工）委书记当“导游”让人眼前一亮

匠心打造“双晒”作品 深度挖掘文旅资源，让人心头一热

全媒体互动整合传播 取得最大宣传效果，让人向往倾慕
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大足区双路街道党工委书记涂春元“晒文旅”。（视频截图）


